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Die Haupttätigkeit einer Erzeugerorganisation betrifft die Bündelung des Angebots und die Vermarktung der Erzeugnisse ihrer Mitglieder, für die sie anerkannt wurde.

Das vorzulegende Vermarktungskonzept in Form eines Berichtes umfasst Angaben insbesondere zu folgenden Punkten:

1. Produktionssteuerung
· Anbauplanung
· Beratung
· Produktionsflächen
· Ertragsvoraussage (Menge)
· Arten, Sorten / Qualitäten, zurückliegende Entwicklung

2. Andienung (zusätzlich zu Punkt C Nr. 1 Buchstabe e) des Antrags)
· Beschreibung der Überwachung der Andienungsordnung

3. Erfassung 
· zentral / dezentral
· Art der Erfassung

4. Lagerung
· zentral / dezentral
· Lagerkapazitäten
· Lagerregime
· Kontrolle der Auslagerung 
· Eigentumsverhältnisse des Lagers und der Ware

5. Absatz / Verkauf (Vertrieb)
· Akteure (wer macht was?)
· Vermarktungsformen und -einrichtungen
· Tochtergesellschaften und Beteiligungen
· Strukturierung der Abnahmeseite (regional, überregional, Export, Groß- und Einzelhandel, LEH Ketten, Discounter etc.)
· Markt- und Preisanalyse
· Entscheidung über Vertriebskanal, Preis und Verpackung
· Rechenschaftsbericht gegenüber den Erzeugern
· Werbeaktivitäten der EO
· Darstellung von Eigentumsübergängen
· Qualitäts- und Gütesiegel

